
 

 

 

目录 

第一章   广州奥思过程技术有限公司························1 

第二章   广州宸萃生物科技有限责任公司····················3 

第三章   广州绿心农业科技有限公司························5 

第四章   广州市膳爱灜电子商务有限责任公司················8 

第五章   广州无两生物科技有限公司·······················11 

第六章   广州万物生健康产业有限公司·····················13 

第七章   广州一途旅游咨询有限公司·······················16 

第八章   华农一号店·····································17 

第九章   十品人·········································18 

第十章   绿稻人·········································20 

 

 

 

  



 

 1 

 

第一章 

广州奥思过程技术有限公司 

一、公司简介 

广州奥思过程技术有限公司提供的服务主要面向过程工业（与衣

食住行息息相关），致力于为过程工业企业（化工、石化、食品、制

药、冶金等）的生产提供设计、优化、解决方案等。 

 

 

二、市场机会 

  

三、营销策略 

（一）线上：建立公司门户网站、采用互联网+模式。 

（二）线下：团队主动出击、公开竞标、夹缝生存、开源扩流、持续

合作。 
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四、商业模式 
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第二章 

广州宸萃生物科技有限责任公司 

一、公司简介 

广州宸萃生物科技有限责任公司成立于

2015 年 10 月，注册资本人民币 100 万元，公

司专注于天然活性物相关的系列产品，研发和

推广，目前的产品“橘香红茶”固体饮料，技

术已成熟，具备自主知识产权，已准备大批量生产投放市场，公司各

职能部门齐全，线上和线下销售正在筹备中。公司团队成员包括本、

硕、博三大梯队人才，拥有多项发明专利，发表多篇相关技术论文。 

二、主体业务 

公司主体业务以研发、生产、推广橘香红茶为主，技术研发和品

牌战略是企业两大最核心的业务。公司发展初期目标市场定位于广州

市内各个地区，发展中期在原有市场的基础上，开发深圳、珠海、佛

山等珠三角城市，发展后期逐步开拓国内一线城市，渗透国内二、三

线城市，并逐步开拓欧洲和日本市场。 

三、技术壁垒 

（一）低温连续相变萃取技术； 

（二）微胶囊技术； 

（三）陈皮油成分及风味评价体系； 

（四）喷雾干燥技术。 

四、产品介绍 
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（一）概述：冻干速溶红茶、陈皮油粉、前期试产产品、橘香红茶。 

（二）功效： 

1、红茶：提神、利尿、护胃、

抗衰老、抗癌、舒张血管。 

2、陈皮油：调节消化系统、降

三高。祛痰、平喘、调理心血管

系统。 

（三）受众：肥胖、三高、高负

荷、消化不良。 

五、推广渠道 

京东众筹、百度推广、新浪微博、微信推送。 
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第三章 

广州绿心农业科技有限公司 

 

一、公司简介 

广州绿心，即广州绿心农业科技有限公司。

公司创建于 2013 年，是一家专业从事种养自然

健康农产品的农业公司。公司的使命是秉承“自

然第一，健康第一，品质第一”的理念发展，

为千万家庭送去健康和营养及健康的生活方式。

“心虎园”是广州绿心农业科技有限公司的旗

下品牌。“心虎园”特立独行融合自然农法与朴门文化，100%拒绝农

药、化肥、生长激素、转基因、人造温室、单一规模化种养等“现代

农业”理念。 

 

二、运营模式 

自建网站——广州绿心网，网站采用 B2C 为主，O2O 为辅。 

 

三、宗旨与理念 

以为客户提供优质的农产品及全面的售后服务为宗旨。以消费者

切身利益出发，同时力求在为消费者提供优质可靠的农产品。 
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四、产品 

通过基地生产、自主经营，生产出生态无污染的绿色品，包括

高山米、茶籽油、菜籽油、稻田鸭、糙米、有机皂等。 

 
 

  

 

五、项目简介 

（一） 项目开发理念 

广州绿心以“做最真实的自己，种最自然的农品”为发展理念，

公司致力于做中国最好的米和油，为消费者带来便捷、安全的粮油

购买体验的同时，传播公司文化理念，同时该项目得到了学校的大

力支持。广州绿心旨在做到让消费者吃到优质安全的农产品，让高

校技术输出有保障产品，立足于农户的收益，风险自留。 
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（二）项目预期实现目标  

1、 构建一条可溯源的优质粮油电子商务链。拥有技术提供、质量监

管及责任追究共同保障的农产品质量安全监控机制。保证每一环

节都真正的顺畅运作，确保整条链条运作顺畅，将优质粮油产品

从源头输送到消费者。 

2、 为消费者提供优质、便捷的粮油购买体验及完善的售后服务。广

州绿心从源头出发，在基地生产绿色无污染的农产品，控制整个

生产、加工、运输环节，最终到消费者手中，最大程度上确保所

供产品质量安全。 

3、 立足于农户的收益，风险自留。广州绿心会在保证农户经济收益

的同时，不让农民承担任何风险，所有的风险由我们自己承担，

让农户真正放心与我们合作。 

4、 关注社会环保问题，为社会公益事业尽一份绵薄之力。广州绿心

与绿点合作，致力于推动环保知识，尤其是大学生环保志愿者实

地了解及亲身参与环境保护事业，系统提升环保意识，理性树立

生态观念，从而有效地推动整个社会的可持续发展。 

六、项目优势 

（一）模式优势：半公益性，半商业性，采用 B2C 为主，O2O 为辅

共同运营的商业模式。 

（二）技术优势：电子商务平台、自然农法技术。 
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第四章 

广州市膳爱灜电子商务有限责任公司 

一、公司简介 

膳爱瀛是广州市膳爱灜电子商务有限责任公司旗下五谷膳食品

牌，膳爱瀛是中国首家传承中国千年五谷养生历史文化的主力品牌，

膳爱瀛通过“五谷养生疗法”从内到外调理人体各个方面，从调理身

体五脏六腑开始，传承《黄帝内经》五谷为养的秘方，解决现代都市

人的 “亚健康”、“富贵病”、“肠胃病”、“降三高”、“心脑血管疾病”

等各种都市病疗效显著，通过“食疗养生”有效清除体内毒素，从而

改变身体健康状况。膳爱瀛五谷膳食以覆盖全国 32 省（包括广东、

北京、山东、山西、陕西、四川、贵州、云南、广西、福建、浙江、

江苏、江西、湖南、湖北、吉林、辽宁、香港、澳门等地），在全球

膳爱瀛五谷养生体系已帮助超过一千万人通过改变身体状况成就美

丽健康人生。 
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二、发展情况 

2014 年膳灜创客由规划阶段进入正式建设阶段。2015 年 5 月 10

日膳灜膳食工坊品牌正式诞生。2015 年 6 月 2 日签订进驻广州合同。

2015 年 7 月 15 日广东省体验店总部设立在广州市荔湾区荔锦商贸城

2014 号，第一间体验式店铺位于广州市青少年人流密集的荔湾区荔

锦商贸城二楼，体验场所及商铺商圈面积总达 1200 平米。 

2015 年 10 月 19 日膳瀛膳食工坊增加资并创立广州市膳爱灜电

子商务有限责任公司，并由吴文侠担任公司法定代表人。2015 年 11

月 4 日“膳爱瀛”品牌商标成功注册。总的来说，公司在这两年内发

展的比较快，在各个方面都逐渐完善。 

三、公司文化 

（一）公司目标：理念，宗

旨，使命，愿景，寄语等； 

（二）企业文化 

1、责任：对个人成长负责、

对公司利益负责、对客户健

康负责。 

2、承诺：承诺自己、承诺公司、承诺客户、遵守承诺。 

3、包容：包容是一种学问、包容是一种艺术、包容是一种美德、包

容是一种境界、包容是一种幸福。 

4、改变：唯有改变才是永恒的不变。 

5、结果论英雄：用结果证明你所说的一切。 
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（三）八荣八耻 

1、以尊师重道为荣，以清高自傲为耻； 

2、以弘扬正道为荣，以传播负面为耻； 

3、以守时守信为荣，以消极懈怠为耻； 

4、以奉献付出为荣，以自私索取为耻； 

5、以团结互助为荣，以拉帮结派为耻； 

6、以遵规守纪为荣，以违章违纪为耻； 

7、以感恩孝道为荣，以狂妄自我为耻； 

8、以洁身自好为荣，以作风败坏为耻。 
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第五章 

广州无两生物科技有限公司 

一、公司简介 

广州无两生物科技有限公司提供的服务主要以微生物发酵、酶分

解以及昆虫养殖等现代生物技术、模拟自然界物质循环模式处理有机

废弃物，并以此生产饲料级蛋白

质原料。提供一整套安全、高效、

低碳、环保的处理方案，并在此

基础上生产多种蛋白，实现有机

废弃物资源化。 

目前，公司已于数家企业达成合作，主要负责广州市内合作商户

的餐厨垃圾、过期食品的运输与处理。并且，公司在昆虫养殖方面已

经达到了国内顶尖的技术水平，在黑水虻虫卵的繁殖上更是致力成为

国内乃至全球产量最大、质量最高、成本最低的顶尖企业。 

二、主体业务 

禽畜粪便无害化资源化处理方案、餐厨垃圾无害化高效处理方、

禽畜尸体处理装置、昆虫活体高蛋白饲料、抗菌肽试剂、昆虫油脂等。 

三、产业中心 

围绕黑水虻为（又名：凤凰虫）为切入点，将技术覆盖在“养殖”

与“繁殖”两个方面。 

在养殖模块中，将黑水虻蛋白开发与有机废弃物处理相融合，将

有机废弃物进行稳定化、无害化、减量化、高效化处理的同时，开发
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黑水虻昆虫蛋白。 

在繁殖模块中，公司建设成国内产量最大、质量最好、成本最低

的黑水虻虫卵生产基地，并提供相关技术支持与指导。 

四、其他优势 

（一）公司拥有专业的技术研发团队，并将高校、企业和研究所三者

有机融合，有着强大的技术支持。         

（二）公司拥有广州市仅有的两个可回收餐厨垃圾资格之一，并与多

家企业达成相关合作，资源来源广泛。          

（三）公司以自身强大的专业技术与黑水虻相结合，促使环保行业的

改革，开拓了能源开发的新途径。 
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第六章 

广州万物生健康产业有限公司 

一、公司简介 

广州万物生健康产业有限公司是一家与华南农业大学食品学院

合作进行生物炼制实验室、生物质能研究所、天然产物研发中心合作

的公司。公司专注于微生物活性产物主题，推出一系列富含天然活性

成分的健康产品。 

    各研究项目由天然活性产物领域专家林俊芳研究员带队，是一个

由 10 名教授、工程师、博士、硕士组成的专家研发团队。凭借先进

的理念，丰富的经验，将多年研发成果应用与健康产业之中。经过半

年时间的沉淀，公司的研发、生产、销售都已进入良性运营阶段。 

二、发展情况 

万物生成立初期获得 200 万天使投资，目前已经成功推出万颜护

肤品品牌，以乳酸菌、酵母菌、食药用真菌为主题的 3 个系列的面膜

产品。代理遍布全国 20 个省。 

 

一年多来公司的发展也受到社会各界的关注和支持，曾接受过南
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方卫视、广东卫视、百业资讯、南方日报、广东日报等媒体的专访。

在各种创业大赛中也获得一些成绩，如：华南农业大学第二届创业大

赛一等奖、华南农业大学丁颖杯大学生创业大赛金奖、荣获华南农业

大学创业先锋称号、第四届广州青年创业大赛三等奖、校友+创业大

赛华南区三强、广东省大学生创业大赛优秀奖等。  

三、销售业绩 

万物生采用的是线上线下同步推广系统，加盟和代理双线并行的

模式。2016 预计销售额可达 1000 万元。同时，我们在各大高校成立

了“微业”团队，招募面膜大使，以华农为样板市场向广东各个高校

复制。 

  

张博士接受南方卫视采访 产品发布会 

 

四、发展规划 

未来，该公司会依托高校研发的力量，将科研成果在护肤品领域

持续转化。锁定微生态技术为核心，利用乳酸菌、酵母菌、食药用真

菌等益生菌系不断开发活性产物，替代传统化学原料，形成全新的，

以食品生物科技引导的护肤品行业，在政府帮扶下建立行业标准，引
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领行业变革。  

五、公司文化 

（一）公司目标：专注于微生态主题，研发出一系列富含天然活性成

分的健康产品。 

（二）跨界理念：运用食品生物技术的方法将微生态产物应用于护肤

品领域，研制出更健康、 更安全、更高效的食品级生物活性类护肤

产品，用生物科技成就生态美妆！  

（三）融合理念：食品安全+生物科技+微生物发酵+天然活性提取工

艺=全新的护肤品 。 

（四）研发理念：秉承微生态研发的承诺，以生物科技研制护肤产品，

让消费者自由护肤。 

（五）经营理念：专业化、系统化、标准化、共享化、人性化、持续

化。 

（六）企业使命：传承中华文化，探寻万物之本，以自然之道守护美

丽之源。 

（七）核心价值：创新、分享、感恩、责任。 
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第七章 

广州一途旅游咨询有限公司 

一、公司概况 

（一）公司全称：广州一途旅游咨询有限公司（Guangzhou Ectour 

Travel & Consultant Co.,Ltd）。 

（二）注册时间：2016 年 1 月 21 日。 

（三）注册资本：100 万。 

（四）公司地址：广州市天河区五山路 483 号华南农业大学创业苗圃

（燕山区莘园 2 楼）A204。 

（五）经营范围：出国游学相关的留学前体验、文化交流游；出境游

相关的亲子包团游，私人订制游，旅游签证，联邦国际快递等。（六）

公司口号：一路畅游，途行无忧。 

（七）公司规模：目前有 8 名成员。 

（八）公司定位：打造一个网站/移动网页版/App/微信公众号，线上

线下一体化的旅游平台。 

 

二、主要销售平台 

（一）一途旅游官方网站：www.ectour.com.cn。 

（二）一途旅游微信公众号：ectour123。 

http://www.ectour.com.cn/
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第八章 

华农一号店 

一、公司简介 

华农一号店由食品学院食品

科学与工程的六位女生成立，面

向华农广大师生以及周边社区，

是一个师生共享的购物销售平台。

既可便捷购物，又可以为供货者

提供平台销售产品，目前主营健康食品，华农纪念品，体育用品等。 

二、发展情况 

从试业至今，上架产品数目已经达到 60 多种，合作伙伴有精力

沛，绿稻人，万物生，膳爱瀛等食品校友创建的公司，也有河源的万

绿湖农场，广州伯伊高体育用品公司等。客户群涵盖华农、汇景新城、

华景新城等社区居民。团队 2015 年 9 月份进驻莘园孵化基地，核心

成员也积极参加校内创业大赛，荣获食品学院丁颖杯创业大赛三等奖，

晨光文具营销大赛季军，ACF 澳新杯十强。发展规划是打造中国一

站式膳食养生荣誉品牌。 

三、团队精神 

为顾客提供最优质的产品和服务。 

四、销售业绩 

目前营业额达 8 万，除去寒暑假，月均营业额接近一万。 
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第九章 

十品人 

一、团队简介 

十品人团队以番石榴叶为原材料，通过

特殊工艺提取其中的有效降血糖成分并制成

系列降糖产品。团队拥有高效提取番石榴叶

中有效降糖物质的发明专利，采用先进提取

工艺提取番石榴叶中的有效降糖成分（主要为番石榴苷和广寄生苷）。

团队技术支持来源于华南农业大学食品学院天然活性物中心，具有雄

厚的技术支持。 

二、产品 

绿源系列产品有辅助降糖胶囊、降糖茶、

番叶饮，根据产品的形式、消费者的心态以及

功能差异进行不同的市场定位。降糖系列产品

主要以血糖偏高者、社会中高层收入者、老年

人为主要销售对象。 

绿源降糖胶囊适合糖尿病人等血糖偏高人群

服用，辅助降糖，本产品在适量服用的情况下也

能达到辅助降血糖降血压等保健功效。绿源番叶

饮的特点是方便，易于入口，适合的人群较广，

老少咸宜。  
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绿源降糖茶结合番石榴叶提取物以

及多种草本降糖中药，具有良好的降糖效

果，适宜在办公或居家休闲时浸泡饮用，

适合上班族以及居家老人。 

三、团队口号 

官分九品，十品为人，做食品，以人为本。 
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第十章 

绿稻人 

一、团队简介 

吴俊松，食品学院 2010 级生物工程专业学生。绿稻人团队认为，

任何地方只要有了年轻活力，自然会慢慢发展起来，粤北贫困山区亦

是。他们带着拥有的农业与社会资源去帮助贫困的农户，并帮他们销

售农产品。因而，扶贫电商——“绿稻人网”，一个连接农村与城市

的区域化农产品电商平台应运而生。 

从扶贫电商到扶贫联盟，绿稻

人积极地配合各帮扶单位进行帮扶

活动。从线上到线下，越来越多的

扶贫单位与公司加入绿稻人团队，

发挥各自的优势。 

二、发展情况 

在他们第一次下乡给农民进行培训时，由于文化水平的差异，最

后愿意支持他们的只有两人。除此以外，起初除却偶有几单，近乎零

流量零点击率的网站也令团队成员有所变动。绿稻人团队在不断的磨

合中，一边学习一边成长。   
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第一次给扶贫村农村培训电子商务          创始团队得到了华农大陈志强副校长的支持 

 

农民所需的农业技术需要得到母校的支持，绿稻人团队便成了华

南农业大学第一个去找校长谈项目的学生团队，并且得到校长的认同。 

当他们初有成果时，频繁的媒体采访延缓了项目进度，夸大报道

也让团队受到了质疑，更甚的

是，毫无保留的经营模式让人

迅速模仿。沉下心经营显得尤

为重要。磕磕碰碰，咬紧牙关，

坚持下来，积累也得到了回报。 

央视二套《生财有道》栏目为扶贫联盟进行了专访 

三、销售业绩 

目前绿稻人已形成 6 个成熟产品，覆盖 3000 亩葛根基地，300

亩红薯基地，500亩鱼塘，100多亩黑山羊基地，销售额已突破 1000

万，预计 2017 年达到 5000 万。从线上到线下，越来越多的扶贫单位

与公司加入绿稻人团队，发挥各自的优势。 

 

 

 

 

 

 

 


